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METODE $SI INSTRUMENTE

DE COLECTARE DE FONDURI

Materiale informativ-metodice
in ajutor organizatiilor filantropice
din Republica Moldova

Chisinau 2019



Pentru cine este acest ghid?

de fata vine in ajutor atat colectorilor
ori de fonduri, cat si celor, care doresc sa
ice metodele de lucru, instrumentele utilizate

esul de fundraising pentru eficientizarea
tii organizatiei sale.

alele inserate in paginile ce urmeaza au fost
te din mai multe publicatii dedicate acestei
i si sistematizate astfel, incat sa poata fi de

turor celor preocupati de activitati 4
pice.




Colectarea de fonduri:
un proces integrat, responsabil si creativ

Colectarea de fonduri (fundrising) consta in managementul relatiilor dintre organizatia
colectoare si grupurile de sustinatori.

Colectarea de fonduri consta dintr-un sir integrat de metode si procedee de obtinere a mijloacelor de

finantare de catre organizatiile non-profit, non-guvernamentale si ale societatii civile in general atat
en;ry dezvoltarea organizationala, cat si in scopuri filantropice, cunoscut si prin termenul international -
undrising.

Colectarea de fonduri este arta de a convinge pe altii ca activitatea unei organizatii este necesara
societatii sau ca exista pe lume oameni mai tristi ca noi. Un colector de fonduri are capacitatea de a
motiva oamenii spre fapte bune, de a le oferi posibilitatea sa jertfeasca timpul, interesul si increderea in
favoarea acestora.

Colectarea de fonduri nu consta doar din a obtine surse financiare, ci are drept scop identificarea si
dezvoltarea sustinatorilor si a Iprlete_nllor organizatiei, a celor care cred in misiunea ei, oamenii care
doresc sa ajute si sa participe la realizarea obiectivelor sale.

Colectarea de fonduri este proces integrat, responsabil si creativ care necesita abordari inovative de
persuasiune, care difera de la o situatie la alta, de la o tara la alte, de la o regiune la alta si necesita
metode si instrumente bine definite si eficiente.



Portretul unui bun colector de fonduri

 Bun “vanzator” de subiecte de fundrising” -- abilitatea de a
» »
cere”.

* Bun cunoscator al sectorului propriu de piata (firme, ONG-
uri, grupuri de interes).

* Bun psiholog (stie ce ii motiveaza pe oameni sa faca donatii,
are abilitatea de a deschide inimile oamenilor si a-i face
compatimitori).

* Dedicat cauzei.
* Incantator-convingitor-perseverent.
4 * Creativ-dibace-inovativ.

* Integru — nu poate fi banuit ca ar tainui ceva...



1. Colecte stradale

Metoda consta in colectarea directa de donatii in strada
sau in locuri publice de catre mesageri ai organizatiei.

Cine ar trebui sa foloseasca aceasta metoda?

* Organizatiile care dispun de o vizibilitate buna in
comunitate.

* Organizatiile care au capacitatea de a mobiliza si
coordona un numar mare de mesageri/fundraizeri.



Daca vreti sa reusiti in colectarea directa, in strada
a fondurilor asigurati-va ca ati intreprins
urmatoarele masuri:

* Elaborati un mesaj emotionant, credibil si lesne
de inteles pentru potentialii donatori;

* Elaborati si plasati in mass-media locala un
anunt despre campania voastra de colectare de
fonduri;

* Daca aveti posibilitate, iesiti personal in numele
organizatiel, la radioul sau televiziunea locala cu
un indemn public in care sa explicati scopul sa
numiti beneficiarii finali ai campaniei Dvs.;

* Folositi orice alte mijloace pentru a aduce la
cunostinta oamenilor ca un mesager al cauzei
dumneavoastra le va bate la usa ori i vor
aborda pe strada;

Cum crestem rata de perceptibilitate
intr-o colecta stradala?

Pregatiti si echipati in modul corespunzator
colectorii de fonduri care vor iesi in strada;

Pregatiti si decorati in modul corespunzator
cutiile de donatii cu care vor lucra colectorii;

Tnzestrati colectorii cu acte care le-ar confirma
apartenenta la organizatia Dvs. si permisiunea
de a colecta fonduri;

Faceti permanent rapoarte despre mersul
campaniei si sumele colectate;

Plasati in mass-media sau in alt mod informatii
despre procedurile de inmanare a sumelor
colectate (obiectelor sau produselor procurate)
beneficiarilor finali;

Nu uitati sa multumiti tuturor pentru
receptivitate!

Rata de raspuns: 10-30 %.



2. Crowdfunding-ul

* Crowdfundingul (la gramada)este
o tehnica de finantare a
proiectelor folosind resurse online
(forumuri, platforme de socializare
etc.) desprinsa din crowdsourcing.

* La baza ei sta ideea de a apelalao
comunitate ca un potential
finantator pentru a dezvolta un
produs.




Cum functioneaza?

Pentru inceput:

* Initiatorii campaniilor de crowdfunding creeaza in jurul
lor o retea sociala careia ii pune la dispozitie detalil
legate de proiect;

* Membrii retelei doneaza bani in sprijinul proiectului,
ajutand astfel sustinerea acestuia.

Preconditii ale succesului:

Alegerea corecta a publicului-tinta.

Comunicarea eficienta in cadrul retelei create.

e Legatura rapida si eficienta creata intre membirii retelei.

* Suma-tinta bine calculata: sistemul de crowdfunding isi
pierdere eficienta cu cat suma de bani necesara este
mai mare.

* Initiatori abili de a comunica in retea.




Avantaje

 Sursa ieftina si eficienta de* .

finantare;

e Usor accesibila si
transparenta

* Platformele de crowdfunding

ot fi accesate din orice colt al
umii, iar procesul\de donatie

dureaza cateva mi ;

noi partenerl SI sustmatorl i

e Modalitate eficienta de
marketing si PR.

Crearea bugetului proiectului

¢ Determinati suma de care aveti

nevoie pentru proiectul dvs.

e Adaugati la acea suma taxele
platformei si ale bancii

e Daca oferiti recompense — calculati
costul recompenselor pentru ale
putea livra SI a va ramane fonduri si
pentru implementarea r0|ectuIU|

(preferabil recompensele sa fie
obtinute ca donatii astfel incat sa nu
fiti nevoiti sa deduceti costul
acestora din suma colectata)



Perioada de desfasurare a campaniei

* Contributiile sunt efectuate cel mai des la inceput si spre
finalul campaniei.

 Campaniile de 6 saptamani au cea mai inalta rata de reusita.

* Planificati finalul campaniei astfel incat sa nu coincida cu
sarbatori sau cu o perioada in care oamenii sunt mai ne
interesati in a efectua contributii (de ex: sfarsitul de luna).



Se incheie contract cu platforma de colectare de fonduri

sprijina.md

+ LANSEAZA O CAMPA

sprijina.md — este o platforma de
crowdfunding din Republica Moldova
(pe baza de organizare sociala), care

ROWDFUNDI GUL ARE PUTEREA DE A are ca scop suportul tendintelor si
SCHIMBA LUMEA. schimbarilor pozitive in societate prin

NOI INCEPEM CU REPUBLICA MOLDOVA. conectarea initiatorilor de proiecte si
potentialilor sustinatori financiari.
o

Platforma sprijina.md e locul in care te poti conecta cu oameni care pot si vor sa ajute.
Suntem alaturi de tine la fiecare pas. Iti oferim sfaturi si incurajari si te ajutam ca
implementarea sa fie fara cusur.



Plasam cazul pe platforma de Crowdfunding

sse DESCRIEREA

-
ln DESPRE NOI PARTENERI PROIECTE CONTACTEAZA-NE

Dupa ce au lucrat toata viata, in speranta ca asta va conta la
batranete, au ajuns la limita supravietuirii. Vorbim de
pensionarii din tara noastra, care din cauza preturilor mari si
alocatiilor sociale mici, traiesc intr-o saracie pe care nu si-o
AJUTA BATRANII SARACI CU LEMNE DE FOC SI Imaginau in tinerete.

PRODUSE ALIMENTARE PENTRU IARNA

ACASA NOUTATI PROIECTE -~ CONTACTEAZA-NE

Multor batrani din tara, pensiile mici le ajung doar pentru facturi,
iar pentru alimente si medicamente sunt nevoiti sa
economiseasca din banutii care le mai raman.

Ne dorim sa facem fericite 10 familii de batrani care sunt singuri,
neputinciosi, lipsiti de grija copiiilor lor, cu pensii foarte mici, prin
ai ajuta cu [emne de foc si cu pachete de alimente.

Campania se va desfasura in perioada 24 octombrie — 24
decembrie si speram cu ajutorul oamenilor buni, sa colectam
suma de 70 000 lei ca sa aducem o raza de speranta si un zambet
pe fetele peste care au trecut anii.

Beneficiarii vor fi 6 familii din Chitcanii Vechi si Negureni, r-nul
Telenesti. La finalul campaniei, vom reveni aici cu un raport scris,
galerie foto si materiale video cu mesajul de multumire din
partea beneficiarilor.

* Scrieti o poveste despre proiectul dumneavoastra.
TEXtUI * Evidentiati problema si focusati-va pe impactul asupra comunitatii.
proiectu I ui * Prezentati solutia cu care veniti si impactul asteptat.
* Prezentati echipa.
* Includeti fotografii si schite ale proiectului.




Strategia de comunicare si promovare

e~

il

* |dentificati partile interesate (bastinasi, antreprenori,
ONG-uri, membri ai diasporei, etc.) si stabiliti legatura

Cu ei.

 |dentificati canalele de promovare (bastinasi, membri
ai diasporei, antreprenori, social media, TV, presa

scrisa, etc.).

* Creati o retea de ambasadori ai proiectului, acestia
vor spori eficienta campaniei si vor putea atrage

potentiali donatori.

Campania de comunicare este elementul-cheie al desfasurarii cu
succes a unui proiect finantat prin intermediul crowdfunding-
ului.

Identificati persoana responsabila de campania de comunicare.

Creati identitatea vizuala (imagini, materiale promotionale, etc.).




«| Cetatenii
Guvernul 168 800,00 lei

Asociatia Bastinasilor din Dubdasarii Vechi Elvefiei
A . o . . o 181 200,00 lei
in colaborare cu Administratia Publica

Locala anunta:

Startul campaniei de colectare a surselor
financiare (contributie) la proiectul :
..Satul in care trGiesc —in el doresc
sG imbatranesc”, care ne va
permite procurarea unui

Tractor Multifunctiona
= autogreder.

o T IN CURAND VOM AVEA DRUMURI MAI BUNE!I!
Doritorii pot contribui in num

la Asistenta Sociala (in sediul Primar
IM , ACVA- Dubasarii Vechi”
(langa Oficiul P

ITMPREUNA PUTEM FACE LUCRURI §
imi

Anuntam

Rezultatele campaniei de crowdfunding

Asociatia Bastinasilor din Dubasarii © Trimite mesaj
Vechi R t w
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Acasa
Despre
Fotografii
Clipuri video
Evenimente
Postari
Servicii
Magazin
Notite
Oferte
Joburni
Comunitate
Recenzii

Administreaza promovarile

Informam

& Distribuie




Cream video de promovare

* Experienta internationala
sugereaza ca proiectele de
crowdfunding care dispun de
un video de prezentare au o rata de succes
cu 30% mai mare.

e Video-ul trebuie sa se incadreze in
urmatorii parametri:

e Sa dureze intre 1-3 minute;

e prima fraza care va capta atentia oamenilor
din primele secunde;

* Relatati cu sinceritate motivatia
dumneavoastra si valoarea
proiectului;

* Asigurati calitatea sunetului si a
imaginii.




Pe tot parcursul campaniei nu uitam sa multumim
tuturor celor care au donat

= \ NS U
! | RERAR -y § == 0 ;.
™~ - ;
Al CURAT

MULTUM | Vs

cu @Numele Omul




& 3, Scrisori directe (Direct mail)

-

Notiune:

Trimiterea directa de scrisori catre un
numar foarte mare de potentiali
donatori (persoane fizice sau juridice),
carora li se solicita o donatie.

Elemente de baza:

Mesajul corect formulat.

Baza de date a potentialilor donatori
corecta.

Contactul permanent cu donatorii care
au manifestat interes.




Mesajul
Mesajul campaniei cu care veniti la

donator si in care se explica pentru ce

anume cereti bani:

 Clar si concis.

* Corect din punct de vedere
gramatical.

Forma grafica a mesajului

Utilizarea diferitor caractere de litera

(bold, italic, subliniat)

Atragerea atentiei la mesajele-cheie.

Apelul la actiune

Mesaje de Suflet

’
——

"Wl eamend, enied s (e ajvng, 1 85 pierd misedad
Srimnsekes - @ 5 ik @ mwend de pe ek te duimilk on”

// Martin Buxbaum

Este punctul esential al unei scrisori directe.

Se va specifica foarte clar modalitatea prin care potentialul donator ar putea sa va ajute (bani, obiecte,
echipamente, produse, participare la vreun eveniment etc.).

indemnul la actiune poate fi repetat in scrisoare de pana la trei ori: la inceput, la mijloc si la finele scrisorii).



Structura scrisorii;

1. Numele si formula de salut
<

2. Numele, prenumele si functia

persoanei care semneaza scrisoarea
6

/

3. Post scriptum (9 din 10 persoane
se uita la P.S. inainte de a trece la
partea de sus a scrisorii.
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4. llustratia

5. La citirea "pe verticala”
atentia poate fi captata
de portiunile de text
marcate cu bold sau
subliniate.
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Sfaturi practice:

Fiti creativi, adresasi-va diferentiat.

Oferiti motive pentru care adresatul ar fi tentat sa deschida
plicul.

Scrie ceva nou, intrigator, care ar capta atentia din prima...
Donatorii sunt tentati sa doneze de 3 ori mai mult daca au
primit apelul de donatie intr-o scrisoare.

Foloseste aceeasi baza de date pentru patru trimiteri
consecutive intr-o perioada de 2 ani.

Selecteaza din baza de date acei donatori care sunt relevanti
pentru cauza si campanie.

Mesajul urmeaza sa fie emotionant, creativ si mai putin
tehnic.

Se trimite scrisoare de multumire imediat dupa ce donatia va
fi primita.

Dupa prima donatie urmeaza loializarea donatorului printr-o
comunicare adecvata.
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Notiuni generale

Pe Facebook, poti
sa creezi strangeri

4. Colectarea prin Facebook

de fonduri atat
pentru organizatii
nonprofit, cat si
pentru cauze
personale.

ma: X | model scrisoare cer: X | m Cum scriem o cerer: X | @ FORMULARE.pdf * | m scrisofi - Yahoo Ima. X Curn initiez o stra

2] Inapoi la Facebook

Facebook  Administrarea contului  Confidentialitatea si siguranta  Politicile si raportarea ¥4 Inboxul de asistentd

Cum initiez o strangere de fonduri pe Facebook?

Ajutor pentru computer # Distribuie articolul

Pe Facebook, poti sa creezi strangeri de fonduri pentru organizatii nonprofit si pentru cauze
personale. Mai jos vei afla mai multe despre cum se creeaza o strangere de fonduri:

Strangeri de fonduri pentru organizatiile caritabile

Strangeri de fonduri pentru cauze personale

functiile de donatie si de strangere de fonduri de pe Facebook nu sunt disponibile in fiecare
regiune. Afla ce tari pot in acest moment sa faca donatii sau sa creeze strangeri de fonduri pe
Facebook.


https://www.facebook.com/help/990087377765844

Strangeri de fonduri pentru organizatii non-profit

Daca traiti intr-o tara in care este disponibila strangerea de
fonduri pentru organizatii non-profit, puteti crea strangeri de
fonduri in beneficiul organizatiilor caritabile.

Organizatiile non-profit nu trebuie sa fie intotdeauna inregistrate
pe Facebook pentru a primi bani stransi pe Facebook, dar trebuie
sa indeplineasca anumite cerinte.

Banii stransi pentru organizatiile non-profit sunt platiti catre
organizatia respectiva, nu catre o anumita persoana.

Daca organizatia non-profit opteaza sa accepte donatii pe
Facebook, taxele vor fi acoperite astfel, incat intreaga suma a
donatiei sa fie platita catre organizatie.

Organizatiile non-profit pot folosi butoane Doneaza, butoane in
clipuri video in direct si postari in Pagina pentru a strange bani pe
Facebook.

Strangerile de fonduri pentru organizatii non-profit sunt eligibile
pentru a primi donatii echivalente de la persoane, Pagini si
#GivingTuesday.

2alatis [P X [ (11) DONATE on #GivingTuesda, X = 4

:ebook.com/donat

& Strangeri de
fonduri

Despre

Descopera

DONATE on

#Giving Tuesday to

Upgrade Technology at
Diaconia Medical Ctr

C 4

Nl et Siona Crismart A DONATE on #GivingTuesday to
@ Upgrade Technology at Diaconia

Medical Ctr
e

¥ Invita # Distribuie «++ Mai multe «
S-au strans 36 $ din 50.000 $ €

Despre

Meciul Facebook pentru ziua de joi 2019 incepe la ora 8:00 AM ora de est,
marti, 3 decembrie 2019. Donatii se potrivesc cu dolar pentru dolar pe
venit, primul servit pana la 7,000,000 USD in donatii eligibile se fac
pe Facebook. in acest an incercam sa strangem 50,000 de dolari pentru
modernizarea tehnoloaiei si a sistemelor de retea de la Centrul Medical



https://www.facebook.com/help/837523116348786
https://www.facebook.com/help/1251484118194936
https://www.facebook.com/help/1894431287460580

Pentru a primi donatii pe Facebook,
aveti nevoie de 3 lucruri ca sa trimiti o cerere.

1.0 copie PDF a unui extras bancar din ultimele 3 luni
(incarcarea acestui document face parte din proces). Daca
trimiti un extras mai vechi de 3 luni, cererea va fi aprobata cu
intarziere.

2.Numele si data nasterii Directorului Executiv al organizatiei.
3.Codul de identificare fiscala a organizatiei care confirma
faptul ca aceasta este scutita de plata impozitelor.

Cererea trebuie completata in intregime, iar pasii parcursi deja
nu pot fi salvati.

Inainte de a incepe, trebuie s3 va asigurati cd aveti la indemana
toate informatiile si documentele necesare.

EASY FUNDRAISING
IDEA

>—— FOR TEAMS THAT >——




Strangeri de fonduri personale

v' Daca traiti intr-o tara in care sunt disponibile
stréangerile de fonduri personale, puteti crea o
strangere de fonduri in beneficiul unei cauze
care se incadreaza in categoriile aprobate de
noi.

v' Retineti ca strangerile de fonduri personale nu
se fac in beneficiul organizatiilor non-profit.

v' Banii stransi in strangerile de fonduri personale
sunt platiti catre persoana care a creat
strangerea de fonduri si este posibil sa
aiba implicatii fiscale.

v' Daca ati creat o strangere de fonduri personala,
va trebui sa adaugati un cont bancar pentru a
primi banii stransi.

v' Retineti ca strangerile de fonduri personale
presupun comisioane de procesare a platilor ce
variaza de la o tara la alta.

fonduri
Despre
Descopera

Pentru Elena Crismari !
Vreau o viata normala !

» Pentru Elena Crismari ! Vreau o viata
%’ normala !

(9]

Doneaza

¥ Invita ~ Distribuie «++ Mai multe =

S-au strans 704 $ din 16.477 $ @

Despre

Numele meu este Elena Crismari si am 35 de ani. As fi vrut sa pot povesti
despre mine ca sunt o femeie ca multe altele , ca sunt casatorita, am
copilasi si sunt fericita ... dar nu-i deloc asa. Povestea mea de viata se
rezuma la cateva randuri de diagnoza: ,Hondrodisplazie, scolioza toraco -
lombara gradul IV. Stare dupa rahisinteza dorso - lombara. Coxartroza
o eoTr " eadul 1l Netentnmie de corectie conenlidata a


https://www.facebook.com/help/837523116348786
https://www.facebook.com/policies/personal_fundraiser_categories
https://www.facebook.com/help/388137821570791
https://www.facebook.com/help/1239821976132094
https://www.facebook.com/help/901370616673951

"" " 4

$t ! 5. Peer to Peer Fundraising

= [
Notiune: &

-~

Peer to peer Fundraising (de la persoana la persoana) este x

- - - - " A
procesul prin care grupuri sau persoane aparte sunt incurajate *- A
sa stranga fonduri in numele organizatiei oferindu-le sprijin si
permitandu-le sa comunice cu donatori din reteaua
personala si din comunitate si sa le solicite fonduri.

Particularitati:

e Creste implicarea donatorilor

o Creeaza o comunitate

e Transforma sustinatorii actuali in fundraizeri pentru cauza
organizatiei.

e Asigura o rata mare de raspuns.



Traditional Fundraising

Peer-to-Peer Fundraising Peer-to-Peer

Fundraising

K $500 GOAL
$50 Goal $250 Goal $125 Goal $75 Goal
DONATIONS
o
4
. $25

Dinamica;:

Campaniile peer to peer:

e Transforma necunoscutii in prieteni
e Transforma prietenii in donatori
e Transforma donatorii in fundraizeri.



s+ WELL AWARE’S 2015

SHAWER STRIKE

STINKING i:::‘l'l' UP FOR A WEEK FOR CLEAN WATER
)

H

s WELL AWARE’S 2015

Avand in vedere ca toata lumea e

ocupata, nimeni nu are timp, oamenii
se vor implica in evenimentul desfasurat

de tine daca acesta este:

e Dinamic — alergi, aplauzi, strigi

o Este neconventional — te simti bine si

faci bine

NS

OF $150,000 RAISED

13182 PEOPLE WILL NOW

= B %

d DONATE A
2 Relp
\_ =7 A 8§
s SRS ¢ VOLUNTE - P
. B o=Y

Bazat pe incredere — a ta in
organizatie si a prietenilor in tine.
Informal — implica familia, prietenii
si coleqi

Social — om cu om, vorba-n vorba,
link in link

Personal — tu esti eroul, tu esti
magnetul.



Care sunt pasii?

N o g~ w0 D PE

Gasiti suporterii
Creati un eveniment memorabil.
Faceti "valuri’

Suporterii solicita donatii.

Alergati ... inotati .. slabiti — sunteti eroul zilei.

Multumiti — suporterii vostri sunt eroii vostri.
Tineti-i aproape — informati-i despre

desfasurarea proiectului.

RETEAUA LOR:
Restul comunitatii

COMUNITATEA TA
Donatori vechi si loiali,
membri, voluntari




6. Donatie prin SMS

Notiune:

Donatiile prin intermediul SMS-urilor
constituie o metoda de colectare de surse
prin accesarea la telefonul mobil a unui
numar dinainte anuntat, prin intermediul
caruia o suma determinata este
transferata de pe abonamentul de telefon
pe contul organizatiei initiatoare a
colectarii.

Donatiile prin SMS au inceput sa fie 0 metoda populara de atragere de fonduri dupa ce in anul 2005, in urma
uraganului Katrina s-au strans 400.000% prin acest tip de donatii.

Pentru victimele cutremurului din Haiti s-au strans, dupa 5 ani, in jur de 41 mil. $ prin SMS-uri de donatie.
Odata cu raspandirea acestui tip de donatie la nivel international, au inceput sa se stranga datele necesare
pentru analiza comportamentului donatorilor prin SMS, iar studiile cele mai aprofundate sunt realizate in
Statele Unite ale Americii.



Domenii pentru care se poate acorda numar de SMS de
donatii:

v’ Sanatate

v Educatie

v" Interventie in situatii de dezastre si calamitati naturale

v' Servicii sociale si de reintegrare pentru categorii defavorizate

v" Protectia drepturilor copiilor

v" Protectia mediului si a biodiversitatii

v' Advocacy pentru cauze de interes public

v' Arta si cultura

v" Drepturi civile ale omului, drepturi cetatenesti, inclusiv ale
minoritatilor

v' Sport pentru amatori

v’ Tineret

v" Programe de antreprenoriat social.




De ce aveti nevoie ca sa incepeti:

e \izibilitate in comunitate
e (Cauza cu care publicul sa empatizeze
e Relatii bune cu mass-media

Elementele necesare;

e O persoana de comunicare

e Parteneriate media cu difuzari gratuite

e Un spot TV emotionant

e Un spot radio emotionant

e Un mesaj vizual sugestiv si emotionant

e Un media plan bogat, care sa includa
obligatoriu difuzari TV

e Un mesaj de multumire




Pasii ce urmeaza a fi intreprinl. Identificarea
obiectivelor campaniei

Crearea parteneriatelor media

Elaborarea mesajului

. Obtinerea numarului de SMS

. Stabilirea mesajului de multumire
Semnarea contractelor

Diseminarea mesajului

©® N o o~ W N

. Producerea materialelor (spoturi TV si radio,
machete etc.)

9. Desfasurarea campaniei si monitorizarea
10. Imbunatatirea in timp real a campaniei

11. Comunicarea rezultatelor, raportarea si

multumirea.

wases ATET LTE 553 PM

< Messages 414-44

Thanks for your
pledge to Red
Cross.

Complete your gift
here:

2Wvy g

Text STOP to stop

American
Red Cross

Santa Momca Chapter




7. Evenimente speciale de fundraizing

_Evenimentele speciale
includ:

« cine festive, o ,
 targuri, E
e vanzari,

* licitatii,

« competitii,
* Curse,

e baluri,

« festivaluri,

* carnavaluri, Cheia consta in a gasi evenimentul potrivit pentru cauza dumneavoastra
. curse derby, la momentul potrivit, pentru oamenii potriviti.

* banchete, Nu uitati ca acesti oameni ar putea deseori fi invitati la evenimente
similare si incercati sa le oferiti ceva nou!
« Walkathon, etc. ? ! !



Intr-un eveniment special e
important sa stabiliti un prag de
donatie cu care cei pe care
contati sa fie confortabili.

Pentru asta e important sa va
cunoasteti donatorii si
potentialul lor economic, sa
cunoasteti piata locala si sa stiti
cum va pozitionati in raport cu alte

organizatii similare.
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Modalitati de a va creste succesul financiar la evenimentul dumneavoastra:

. Faceti ca evenimentul sa fie repetabil, astfel incat greselile costisitoare
din primul an sa se transforme in venit in urmatorii ani.

. Totul trebuie donat!! Materiale, mancare, publicitate, echipament de
sunete, spatiu si ajutor de la oameni, toate trebuie donate pentru a
organiza evenimentul.

. Incepeti de la mai mic pentru a v reusi si gestionati evenimentul
(vindeti bilete, organizati-l, faceti publicitatea necesara), dar faceti-I
suficient de atractiv pentru ca oamenii sa doreasca sa vina.

. Incepeti sa planificati si sa anticipati si lucrurile mult mai indepartate.

. Folositi un catalog de publicitate sau un program de suvenire ca
modalitate suplimentara de a strange fonduri la eveniment.

. Asigurati-va ca organizatia dumneavoastra conduce evenimentul,
pentru a va asigura ca veti primi venitul cel mai mare.

. Asigurati-va ca o persoana informata deplin se afla intr-un rol-cheie
de planificare si desfasurare a evenimentului

. Planificati siguranta si protectia banilor care va sunt transmisi.

. Presa! Presal!! Presal!!! Sensibilizarea publicului este cheia spre succes.
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Elaborarea ghidului este parte componenta a Suportului de Asistenta Tehnica
in Republica Moldova, fiind gestionat de catre Centrul European
pentru Drept Necomercial (ECNL).
Proiectul este implementat de Centrul CONTACT, gratie Centrului International pentru
Drept Necomercial (ICNL), la Initiativa Spatiului Civic

si finantat de Guvernul Suediei.




